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Nós mudamos.
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“Eles já não vivem conosco. Eles vivem como nós.”

O modo como víamos o mundo mudou.



O desejo hoje é diferente.
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E a pergunta “O que é uma proteína”?



Para vender saúde

Deixamos de oferecer calorias



Se os objetivos são diferentes  a resposta não pode ser 
a mesma.
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A pressão sobre os recursos já é real



O déficit de proteínas é real e vem aumentando



O que a indústria precisa entregar agora?

Premiumização

Ingredientes inéditos
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Uma proteína: quatro expectativas



Por que as SCP podem ser uma boa alternativa?



Fonte proteica PB(% MS)
Digestibilidade AA 

essenciais (%)

MPX CARE 68,3 92,6

Proteína isolada de ervilha 82,9 99,3

Farinha de peixe 64,6 82,4

Proteína de inseto (BSFL) 49,3 72,9

Inovação não precisa significar concessão



Processo mais eficiente

↓ Temperatura da massa 
↓ Energia mecânica (SME) 
↓ Pressão de extrusão 
↑ Expansão 
↓ Densidade 
↓ Dureza 
✓ Gelatinização preservada

Resultado: melhor eficiência do processo e 
potencial redução do gasto energético para o 
processamento.

Uma proteína também pode melhorar o processo.

UFPR | Extrusão

Funcionalidade tecnológica

• Emulsificação
• Estabilidade térmica
• Viscosidade 
• Estabilidade de emulsões 
• Aplicações em alimentos úmidos

Resultado: Maior estabilidade e versatilidade 
tecnológica do ingrediente.

Un. Nottingham | Funcionalidade



Adequada quando em combinação com ingredientes 
tradicionais



Para trazer benefícios para o animal



MPX CARE: preferido por cães e gatos

Animais Felizes. Tutores Satisfeitos.



Mas quem 
realmente 

compra não 
são eles. 



Alemanha | Reino Unido

Donos de Cães

Estudo feito em colaboração com a Universidade de Wageningen

‘

Veterinário e 
internet

O que vende um novo produto?

Quero sentir 
que é seguro Quero uma 

explicação simples



“Antes de confiar, eu 
preciso entender.”

“A decisão começa no 
coração. Mas precisa passar 

pela confiança.”

O que precisa acontecer para uma nova proteína ser 
aceita?



Sustentabilidade abre a conversa. 
Saúde e confiança fecham a decisão.



E se a proteína não for mais apenas proteína?

Hoje, acredito que ela já não é.

A proteína deixou de ser um nutriente. Tornou-se 
uma plataforma de inovação.



Ally Motta

ally.motta@microharvest.com

microharvest.com

Obrigada! Let’s keep talking...
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